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二、说明、目录、图表目录

    中国正成为世界上日渐崛起的首要主题公园市场，已建成和在建项目众多，但短期内仍难

达到饱和，中远期发展潜力巨大。建设有中国本土特色的主题公园，应深入挖掘中国悠久的

传统文化。主题公园不是一个简单的旅游产品，而是一个文化产品，所以在经营上不能完全

按照旅游市场的套路去经营，必须充分借鉴文化市场的运营规律。主题公园越来越成为大产

业链中的一环，其经营应是集&quot;景区游玩，休闲度假，文化体验&quot;三者于一体的综合

营销。在中国，主题公园的入场率节节攀升，在过去的二十年里，中国的中产阶层迅速扩大

。仅在2011 年，中国就新开了六个大型主题公园，许多是开在较小的二线城市。其中包括在

青岛和常州（毗邻上海）开设的两个水上乐园、两个海洋公园和主题公园。2012年我国新建

各种主题公园超过100家，到2020 年，主题公园每年的入场人次将翻倍，增至超过2亿人次。

　游乐是一种文化和幸福的产业，它的发展可以满足新形势下人们日益增长的精神文化需求

，为群众提供又好又多的精神文化产品，丰富群众文化生活，提高群众幸福指数。当前，随

着城乡居民收入的不断提高，我国已进入游乐、娱乐文化消费的快速增长期，人们的精神文

化需求更加旺盛，求知、求美、求乐的愿望更加强烈。目前我国城市居民收入中每增加100元

，30%用于物质消费，30%用于储蓄，其余40%用于精神文化方面的消费。

　从空间分布上来看，我国的大型主题公园主要集中在以广州、深圳为主体的珠江三角洲，

以上海、苏州和无锡为代表的长江三角洲以及环渤海地区，此外，在长沙、武汉、成都等中

西部地区城市也分布有较大规模的主题公园。这种空间布局与我国的区域经济发展水平和国

内旅游市场结构是基本相符的。综观国内外经营出色的大型主题公园，无一不拥有增长持续

、结构合理的客源市场。据美国城市土地研究所的研究结果，一个大型主题公园的一、二级

客源市场一般分别在80km (或1小时车程)和240km(或3小时车程)内，人口均需要达到 200万，

除此之外的三级市场也比较重要，但不能过分依赖。深圳华侨城之所以能获得巨大成功，除

了四大主题公园定位明确、相得益彰外，在很大程度上要得益于优良的旅游客源市场体系

。&quot;得市场者得天下&quot;。

　2020年中国将成为世界第一大旅游目的地，每年吸引1.4亿之多的国际游客，占全球国际游

客总量的8.6%。主题公园作为旅游资源的一个重要补充和现代旅游产品中的一个重要类型，

我国主题公园的发展又开始跟随世界潮流，不断的发展创新，以高科技为主导的&quot;迪斯

尼&quot;乐园。诸如上海迪斯尼乐园、苏州乐园和福禄贝尔科技乐园的建成，完全体现了当

今时代主题公园的发展态势。可以说，我国的主题公园正向着一条高速、健康的道路发展，

主题公园将逐渐成为人们休闲娱乐的主要消费对象。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家旅游局、国家发



改委、国际海洋局、世界旅游组织、中国旅游协会、中国旅游景区协会、中国旅行社协会、

、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国主题公园

及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新项目与技术等

进行了分析，并重点分析了我国主题公园行业发展状况和特点，以及中国主题公园行业将面

临的挑战以及企业的发展策略等。报告还对全球的主题公园行业发展态势作了详细分析，并

对主题公园行业进行了趋向研判，是主题公园经营、开发、投资等单位准确了解目前主题公

园业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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